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Agenda
Hvad er SEO?

The basics
Eksempler (søgeordsanalyse, data, content)
Hvilken rolle har AI?

I skal lave et SEO produkt med kunstig intelligens

 Topic Cluster / idégenerering 1.
 Content & optimering2.
 Title tag & metabeskrivelse3.
 Schema Markup 4.
 Evaluering5.
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Crawling1.

Crawl-bots “undersøger” en
landingsside ved at læse dens
HTML & JavaScript kode
igennem. 

Den læser alt som siden
indeholder - tekst, billeder,
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Med information fra crawl-
processen, bliver
landingssiden indekseres
blandt ALLE andre sider på
søgemaskinen.

F.eks. et bibliotek, hvor bøger
er kategoriseret blandt genrer,
udgivelsesår eller
forfatternavn.

Søgemaskinen rangerer siden
blandt andre i samme
indeksering, på baggrund af
dens SEO-værdi (som
primært er identificeret i
crawlet)

2. Indeksering 3. Rangering
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Hvorfor er SEO
vigtigt?
Øget synlighed: SEO optimerer placeringen på
søgemaskiner, så potentielle kunder lettere kan
finde et website og/eller et produkt.
Organisk trafik: Ved at forbedre SEO får man
gratis, vedvarende trafik fra søgemaskiner.
Brandstyrke: Høje placeringer på søgemaskiner
signalerer troværdighed, pålidelighed og øger
kendskabsgraden.

Når man først har fanget kundens opmærksomhed,
stiger sandsynligheden for at de konverterer.



Hvorfor er SEO
vigtigt?



PPC1.
SEO2.
Email marketing3.
Social media4.

Which Marketing Channels
Produce the Highest ROI?
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De tre
hovedstrategier
On-page  
Udvikle content der er baseret
på en søgeordsanalyse
 
Søgehensigt!

Især relevant for b2b
virksomheder, og webshops
med et smalt sortiment

EEAT (erfaring - ekspertise -
autoritet - troværdighed)

Optimeringspunkter



h4 heading tag, der giver struktur
for både læseren og for crawlers

punktopstilling for
læsbarhed

Internt link for at give brugeren flere
muligheder og udvise autoritet + gøre

det nemt for crawlers at forstå lignende
sider

visuelt indhold der
bryder tekstmuren

tone of voice for at beholde
brandidentiteten
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De tre
hovedstrategier
On-page 
Udvikle content der er baseret
på en søgeordsanalyse

Søgehensigt!

Især relevant for b2b
virksomheder, og webshops
med et smalt sortiment

EEAT (erfaring - ekspertise -
autoritet - troværdighed)

Optimeringspunkter

Tiltrække eksterne links for at
skabe autoritet

Skrive content der
fungerer som
førstehåndskilde

1.

Lave strategiske
samarbejder

2.

Køb dem3.

Off-page Teknisk SEO

Optimering af
indlæsningshastigheden på
hjemmesiden

Komprimering af billeder

Sikre at siden kan crawles



Hvilken
rolle har AI?



AI i SEO
Handlingsplaner
Optimer for interne links
Sparring på strategi



AI i SEO
Handlingsplaner
Optimer for interne links
Sparring på strategi

CONTENT !!!



SEO.AI



Surferseo.com





Hvorfor ChatGPT? 
Custom GPT’er tillader nøje tilpassede outputs

Mere fleksibel

All-in-one

Kan lave research og finde supplerende
materiale til content

Udvikles konstant



Forhold dig kritisk!
Altid spørg om kilder på hårde fakta

Overvej troværdigheden på indholdet - gives
der oprigtig værdi til læseren?

ChatGPT kan ikke levere det færdige produkt
(endnu)

Har den faktisk overholdt dine prompts og
retningslinjer?



Produkt 1 - Topic Cluster
Strategisk tilgang til opbyggelse af SEO
content
Ét hovedemne med mange relaterede
underemner
F.eks:

Hovedemne / Pillar page: 
Digital markedsføring

Underemner / Cluster artikler:
SEO
Email marketing
Influencer marketing
Osv.



Værktøjer I kan bruge
Answer the public
Searchvolume.io 
SemRUSH keyword checker
Google
Spørg AI



Produkt 2 - Content
Lav én artikel i jeres topic cluster

Prøv jer frem med forskellige prompts og
promptchains

Prompt-struktur:

Mål - Kontekst - Handling1.
Act as a [ROLE], create a [TASK], show as
[FORMAT]

2.

Follow-up prompts

Tone of voice, læseniveau, skrivestil osv...



Produkt 2 -  Optimering
Lav mindst tre on-page optimeringer med AI:

Heading struktur (h1, h2, h3 osv.)1.
Optimer for læsbarhed (punktopstillinger, korte afsnit
mv.)

2.

Tilføj interne links til andre artikler i clusteren3.
Tilføj stærke CTAs4.
Tilføj long-tail og specifikke søgeord (f.eks. et konkret
spørgsmål)

5.

Find en kilde der kan bakke din artikel op6.
Tilføj semantiske søgeord7.
Tilføj billeder og komprimér dem (TinyPNG)8.
Lav en god URL9.
Forbedr EEAT10.
Få det til at lyde mere menneskeligt11.
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Produkt 3 - Title tag og
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Title tag

Metabeskrivelse



Produkt 3 - Title tag og
metabeskrivelse

Title tag: 51-65 tegn
Handlingsorienteret
Indeholde target keyword

Metabeskrivelse: 120-158 tegn
Beskrivende
Kan indeholde target keyword og/eller
semantisk nøgleord
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Produkt 4 - Schema markup
Udpeg et område fra dit content, der har
potentiale for at dukke op i rich results (eller
spørg ChatGPT)

Bed ChatGPT om at skrive Schema Markup 



Produkt 5 - Evaluer jeres content

Er dit indhold godt eller skidt?

Opstil et prompt der kan vurdere jeres
content og komme med
forbedringsforslag



Produkt 5 - Evaluer jeres content

Er dit indhold godt eller skidt?

Opstil et prompt der kan vurdere jeres
content og komme med
forbedringsforslag

Forskellige AI værktøjer giver
forskellige svar


